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WeiKap es el resultado de mi proyecto

de grado. El objetivo del presente trabajo

es impulsar la disminucion del consumo
material innecesario en la ciudad de Medellin
y, en ese sentido, contrarrestar el dano
ambiental que este produce. En visitas de
campo e investigaciones se encontro que

el consumo descontrolado en el sector
productivo y ventas de la vestimenta es un
hecho y, en consecuencia, esta causando
problemas ambientales. Un ejemplo de esto
es lo que Bauman (2012) llama una vida de
consumo. El sociologo plantea que hoy en
dia se vive para consumir y no se compra
simplemente por necesidad. Llegamos a

una cotidianidad donde las compras que
hacemos solo sacian nuestra felicidad por
un corto tiempo, lo que nos impulsa a seguir
comprando. Como responsables de esta
problematica y sus dinamicas, se encuentran
tanto las marcas de ropa que venden grandes
cantidades de prendas de baja calidad como
los consumidores mal informados.



Los antioquenos gastan en promedio 570 mil pesos al ano en
moda (incluida ropa y zapatos), lo cual los ubica por encima
de los bogotanos, que destinan para esto en promedio 380
mil pesos, seglin datos del Instituto para la Exportacion y la
Moda, Inexmoda. [...]De hecho, en el ano 2.000 se calculaba
en 3 piezas el consumo, subid a 7 en el 2007 y el 2017 se
incremento a 23 (EL Tiempo, 2019).

De ahi la importancia de WeiKap. Esta iniciativa va dirigida a
los consumidores, ya que se considera que son un elemento clave
en la cadena de produccion de una prenda. En efecto, es uno de los
puntos en los que se puede comenzar a realizar un cambio notable
para beneficiar al medioambiente. En este sentido, llegamos a la
conclusion de que, si el consumidor de vestuario conoce mas sobre
la prenda y toda su cadena de produccion, podemos inspirarlo a
tomar consciencia y responsabilidad sobre sus habitos de consumo.
Factor que disminuiria la demanda del producto, lo cual contribuye
a ralentizar la produccion de prendas baratas y, por tanto, a reducir
la contaminacion del medioambiente.

Segln el Informe especial de textil y confeccion presentado
por Inexmoda, el consumo de moda en Colombia registro un alza
del 4% en su acumulado entre enero y abril de este ano frente al
mismo periodo del ano precedente, con una facturacion de 83
billones de pesos. En la mas reciente entrega de comercio exterior
del DANE se registro ademas un alza del 12% en las exportaciones
de prendas y accesorios de vestir durante el mes de abril, lo que
genera esperanzas en el sector (Gonzalez, 2019).

Descripcion del proyecto

En relacion con lo anterior, WeiKap, a través de sus herramientas
digitales, invita a que el consumidor conozca de buenos procesos de
produccion y formas de ser mas conscientes a la hora de comprar
una prenda. Este movimiento puede comenzar a crear un impacto
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positivo para el medioambiente y para la industria de la moda.
Dicho de otro modo, se trata de que la produccion industrial no se
concentre en la ganancia y genere una superproduccion, sino que se
concentre en producir con conciencia un producto de buena calidad.
Asi, se puede generar una cadena de produccion mas justa y limpia.
Como lo menciona el reporte de WGSN (2020), el apoyo que nos
pueden brindar las areas de digitalizacion y aceleracion tecnologica
que estamos viendo en el presente por la situacion de la emergencia
sanitaria a nivel mundial, se vuelven fundamentales para poder
portar la voz de cualquier mensaje a un nivel masivo y directo al
consumidor. Estas herramientas permiten crear una comunidad.

Sin embargo, no puede existir un cambio notable sin que
haya un cambio en los habitos de consumo de los usuarios.
Mientras mas personas sean conscientes de la ropa que consumen,
como la consumeny lo que pueden hacer con ella después de su
vida de uso, el cambio va a ser mucho mas notorio y benéfico para
la sociedad y el medioambiente.

Del proceso de investigacion y trabajo con Weikap se pudieron
extraer varios aprendizajes. El primero de ellos es que esta en nuestro
poder el cambio, es decir, depende de cada individuo ser conscientes
del nivel de consumo y el tiempo de uso que se le da a cada objeto.
Por otro lado, también se debe incidir en las practicas de otros
individuos buscando generar la misma consciencia en ellos.

En segundo lugar, en la medida en que este proceso
comunicativo va creciendo podemos ver que el impacto trasciende
lo individual y llega hasta lo colectivo. Esto quiere decir que el
conocimiento que se va generando sobre las buenas practicas de
consumo, como lo son estar informados, revisar cadenas de valor
entre otros, logran transmitirse a gran escala y logra un mayor
impacto positivo en el medio ambiente. Recordemos que las
acciones en una escala micro tienen implicaciones en lo macro.

WeiKap, tiene como territorio principal de impacto la ciudad de
Medellin, pero se espera que su invitacion de cambio llegue a todo



el territorio colombiano, generando asi un cambio de la industria
vestimentaria y sus consumidores a nivel nacional. Este cambio
mas que cualquier asunto econémico, es comenzar a que el resto
del mundo vea a Colombia como un potenciador de la industria
vestimentaria justa, limpia y consciente, y asi tambiéags [
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